
Du behöver inte vara expert på techno för att
hantera printannonser. Men varför chansa?”
NärMarcusStork inte jobbarsomgrafiskkoordinator

påMediekompanietärhandiscjockey,klubbarrangör

ochmusikproducent.Skillnadenkanverkastormen

i själva verket handlardet omsammasak.

”OmenDJspelar bramusikmen inte lyckasmeddet

tekniska,dådansar ingen” förklararMarcus. ”Samma

sakmedannonser.Dekanse jättebrautpåskärmen,

menhar de tekniska fel blir det fel i tryck.”

”Lysande”, sägervi (utanatt förstånågonting).

”Alla somhållit påmed papper och färg, vet att de är

levande ting” förklararMarcus.

”Varjetidningtrycksindividuellt.Papperbörjarlevasitt

eget liv redan i tryckpressen.Fuktig sommarhettaoch

torr vinterluft – allt spelar in. Vårt jobb är att ge

annonsen den bästa förutsättningen för att bli bra.

Slarvarmanblir denplatt och livlös.”

”Den rockar inte?” försöker vi.

”Exakt” svarar Marcus. ”Om annonsmaterialet var

fallskärmar skulle folk antagligen vara väldigt noga

med hur det packades. Men en felaktig packning

kan vara förödande för annonsen.

Vi undrar vad en annonsör kan göra åt saken.

”DetfinnsenchecklistapåMediekompanietshemsida.

Följermandensåärmanpådensäkrasidan.”

"Okej, vilka är de vanligaste felen?"

”Folk använder för småmarginaler” sägerMarcus.

“Man chansar på negativ text i små grader, fel

format, felaktigt typsnitt, felaktiga färgkoder, fler-

sidiga pdf:er och så vidare. Listankangörashur lång

somhelst.”

”Det låter svårt att hantera annonser i dagspress?”

Marcus skakarpåhuvudet.

”Det har aldrig varit lättare. Allt är bättre idag.Bara

papperet är som förut.”

”Så vad skamangöra?”undrar vi.

”Enklast är att låta oss hantera materialet” säger

Marcus.

”Istället förattskickamaterial till70olikatidningarså

kan vi göra jobbet. Förutom tryckteknisk kontroll

känner vi alla tidningarna personligen och har stor

vana att koordinera stora kampanjer. Vi har kvali-

tetskontroller som ingen mediebyrå eller annonsör

kandrömmaom.Vigaranterarattmaterialet somgår

genomoss är trycktekniskt rätt.”

”Garanterar?”

Marcusnickar.

”Däremot har vi hittat felaktigt material från andra

källor för fleramiljoner.”

”Ni har aldrig gjort fel?”

”Aldrig” svarar Marcus. ”Och vi utbildar gärna våra

kunder ochannonsörerhurmanundvikermisstag.”

”Har dunågot gott exempel?”

”Brindfors levererar alltid bramaterial” sägerMarcus

”och inommusiken inspirerar TheBelleville Three.”

”The vadå?”

”Tänk erDetroit techno” förklararMarcus. ”Två, tre

låtarmed olika element som funkar ihop, samtidigt

sommanplanerarutvecklingen.Görmandet rätt så

dansarfolkgaranteratrövenavsig.Bratryckskabåde

synas och kännas.”
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Mycket av vad Marcus Stork kan
om dagspressannonsering har han
lärt sig från DJ-båset.

TÄVLA PÅ VÅR HEMSIDA

VINN EN
DISCJOCKEY
TILL NÄSTA
FIRMAFEST!


