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Mycket av vad Sara Westermark
kan om l.okala med|er har hon lart

orde valja medier

som jobbar lika hart som de gor.

Det dr lunchtid i huvudstaden. Samtidigt som nagra
konkurrenter fran Vartahamnen firar 6verbokade
tablaer med graddsas, sliter Sara Westermark med
hantlar i en fonsterl6s lokal en trappa ner. Vi und-
rar varfor.

“Néstan alla pA Mediekompaniet tranar” sdger Sara
och tar i sd att svetten lackar. "Det hjilper oss att
ténka béttre och bli mer uthélliga.”

"Men har det ndgot med medier att géra?” undrar vi.
Sara varvar hantlar med maskiner medan hon fun-
derar pé svaret.

”Vara annonsorer vill ha mindre luft och mera syre

isina kampanjer. D4 méste man komma kunderna

riktigt néra. Det gor man ilokala medier.”

“Har du nagot exempel?”

“Biceps och delta dr synergister. Alltsa muskler som
forstarker varandra. Annonsering i lokala morgon-
tidningar, kombinerat med annonsering pa lokala
sajter fungerar pa samma sétt.”

Vibegriper inte vad hon talar om, men latsas dnda.
“Du jobbar visst med tidningsnétet?” forsoker vi.
Sara nickar.

“Exempelvis sitter vi upp mél med kunden. Sedan
kan vi skraddarsy 16sningar med geografisk styr-
ning, doménstyrning och frekvensbegransning. ”
“Det later arbetsamt”, sager vi.

”A andra sidan slipper man tomma kalorier och
bortkastade pengar.”

”Vad mer hiander pé de lokala nitsajterna?”

”Just nu utvecklar vi en bra 16sning for webb-tv. De
lokala tidningssajterna gor ett hastjobb for bli allt
mer interaktiva.”

”Ar det dirfor som TV4 vill satsa pa att nd lokala
marknader?”

Sara svarar inte. I sjdlva verket har hon redan borjat
springa pa ett 16pband en bit bort i lokalen. Vi upp-
repar fragan.

”Antagligen” siger Sara. "De vet nog att de lokala
medierna ar ruskigt effektiva jamfort med breda
tv-kampanjer.”

“Chefen pa TV4 plus tycker visst att TV4 ar lite for

dyra for lokala kunder.”

Sara springer glatt vidare medan vi stir bredvid och
tittar pa.

“Som sagt, de séger att de ska starta lokal annons-
forséljning” forsoker vi igen.

"TV4 sa att de skulle lyckas med Dansfeber ocksa”
sager Sara och skrattar sd att det bubblar sport-
dryck ur ndsan.

Just da gar en branschkollega forbi med en banan i
munnen. Han ar redan pa vag in i duschen fast han
kom nyss.

Det ricker inte med att snacka” avslutar Sara och

0”

okar farten “man méste jobba ocl

MEDIEKOMPANIET

Ju nérmare du kommer desto battre syns du
mediekompaniet.com

Mediekompaniet saljer produkter fran Dagspress Direkt, Land&Rike, Stormarknadspress, Tidningsnatet och Ad Center

o



