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"Du nar aldrig ett bra resultat utan en

bra grund.”

Sanna Svensson &r inte bara expert pa digitala
medier och séljare pd Mediekompaniet, hon dlskar
mat ocksa. Inte pa det dér vanliga sittet bland
mediesiljare (som kan trycka i sig langos klockan
fyra pa natten), utan lite mer genuint. Som att
kunna laga 6landska kroppkakor i somnen.

Vi traffar henne i Hotorgshallen for att prata digi-
tala medier. Och mat visar det sig.

“Berdtta om Tidningsnétet”, sdger vi.

Vi hette Internetsiljarna tidigare och har funnits

itolv ar. Det later inte mycket, men i den digitala
varlden kan man néstan kalla oss pionjérer.”
”Sa vad har hiant under aren?” fragar vi.

Sanna ar fullt upptagen med att klamma pa to-
mater, men svarar till slut.

"Utvecklingen gar mot dnnu mer nischade kop
och specifika mélgrupper. Just nu ar det mycket
domin-, tids- och geografisk styrning. Vi kan na
konsumenter i Stockholm, Géteborg och Malmo
trots att vi inte har nigra titlar dir. Ar det nagot
vi mirker sa dr det hur ofta storstadsbor med rot-
terna i landet surfar in p& de lokala sidorna.”
“Tank om man kunde anpassa budskapet efter
varifrdn man sitter” sdger vi och kdanner oss sadar
lite visionira.

Sanna suckar och tittar pd oss som om vi vore
kalrotter.

"Det dar gor vi redan” sdger hon. "Dessutom job-
bar viiteam pad Mediekompaniet dir experter pa
allalokala medier samarbetar. Ingen annan medie-
radgivare kan sitta ihop arbetsgrupper med en
sédan unik erfarenhet.”

”Vad sdger kunderna?”

”Vi har just borjat, men generellt tycker jag att
vara kunder ar valdigt vetgiriga. De vill veta vad
som héinder och ar nyfikna pa utvecklingen.”
Vivandrar vidare i hallen. Sanna banar vag mellan
delikatesserna och vi foljer lydigt efter.

”Har du négra rad till annonsor som vill satsa pa
digitala medier?” undrar vi.

”Absolut” svarar Sanna. "Mitt rad ar att undvika
generella lI6sningar. Var alltid specifik. Annonsen
visas bara for ratt malgrupp. Enkla material fun-
kar. Det behover inte vara sarskilt komplicerade

Mycket av vad Sanna“$Svensson
kan om lokala medier har hon
lart sig genom matlagning

budskap. Tvartom kan 6verarbetade kampanjer
sinka effekten.”

“Négot skal att annonsera digitalt i lokalpress?”
“Var digitala miljo ar renare dn kvillspressen.
Hos oss syns man bittre, helt enkelt.”

En sista fraga klammer vi ur oss, samtidigt som
Sanna knackar pa meloner med kdnnarmin.
“Hur hanger mat och medieplanering ihop?”
“Nyckeln ar grunden, eller buljongen som det
heter” svarar Sanna. "Det spelar ingen roll hur
mycket pengar du ldgger pa ingredienserna om

du slarvar med grunden. Gor noga forberedelser.
Man kan inte fuska med mat eller medieplanering
utan att det marks pa resultatet.”

“Goda rad” siger vi.

“Mycket goda” svarar Sanna.
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