MORGONPRESSENS HJALTAR NR 4

"Vill

N

e

man komma riktigt

nara finns inget battre”

Alla p4 Mediekompaniet har tidiga vanor. Virst
ar printspecialisten Karl Fredholm, men sé ar
han ocksé en erfaren fagelskddare. Han moéter
upp oss i Liljansskogen i hopp om att fa syn pa
en iberisk gransangare eller en taigatrast — vad
vet vi.

Sammanlagt har Karl sett 230 olika arter i sin
tubkikare, bara i Sverige. Markligaste upptackten
var inte en amerikansk ringand (Aythya Collaris)
vid Oversjon i Jarfilla, utan likheterna mellan
faglar och annonsmedier, pastar han.

Vi undrar lite hur han tinker.
“Oadresserad direktreklam ar som duvor”, siger

Karl. "De dyker upp 6verallt, anda minns folk
mest skiten de sprider.”

“Det dar var elakt sagt” sdger vi.

”Och masar ar som kvillspress — glidare som
bara skréanar och skriker.”

Har bryter vi av och forsoker fa in honom pa mer
seriosa fragor. Typ vad det finns for skl till att
annonsera i lokala morgontidningar.

Karl menar att det finns tre tunga argument.
Trovardighet: Inget annat medium har samma
goda rykte som morgontidningen. Lojalitet: Folk
overger sillan sin tidning. Nirhet: En lokaltid-
ning kan inte bara silja produkter utan ocksa
namnge butikerna dér de finns.

Det dar later onekligen som tunga argument.
“Men priset d&?” undrar vi.

Karl svarar samtidigt som han later blicken svepa
over tradtopparna.

“Den lokala morgontidningen kan ta mer betalt 4n
exempelvis kvillspressen. Det skulle den aldrig
kunna gora om inte mediet var s mycket effekt-
ivare. Men det ar effektivare.”

“Men vill man inte f& mycket for pengarna?”
Karl suckar at oss (som folk ofta gor at reklamfolk).
I min ungdom kopte jag en billig tubkikare” svarar
han. ”Den kostade hilften av alla de andra. Anda
var det den dyraste kikaren jag dgt. Den funkade
namligen inte.”
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”Ar det s& med medier ocksa?” undrar vi.

Karl nickar.

“Dessutom kan vi pA Mediekompaniet skala ner
kampanjer till enskilda orter pa ett satt som
andra riksmedier bara kan dromma om.”
“Forresten” undrar vi. "Varfor anviander du inte
en vanlig kikare?”

“En vanlig kikare ar for bred” svarar Karl. "Vill
man komma riktigt nira ar tubkikaren béttre.”
Vi funderar pa om han syftar pd morgontidningar
eller bara faktiskt bara pratar om sin kikare, men
torst inte fraga.

"Vilken fégel skulle du jamfora morgontidningen
med? kldcker vi ur oss.

“Tornseglaren saklart” sdger Karl. ”Snabb, smidig
och sd kan den para sig i luften.”

“Du menar liksom att man inte behéver vanta pa
resultatet” undrar vi.

Karl svarar inte, men ser ut att vilja g hem.
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